


LES NOUVEAUX
ACTEURS

de ['horlogerie suisse

En ce mois d’avril, Bale et Genéve - plus
qu’'a tout autre moment de I'année - devien-
nent les capitales de I'horlogerie mondiale,
par le biais de leurs salons respectifs, hauts
en couleurs, en extravagances et en nou-
veautés. Au programme, les innovations
des leaders de I'industrie, mais également
celles de marques jeunes, marquées par un
esprit créatif et dynamique. Présentations
d'une poignée de «newcomers» horlogers,
sélectionnés par BabooTime.
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Horlogerie
NOUVEAUX ACTEURS

«Replacer [humain
au centre de léquation
horlogére>

Maximilian Biisser ne concoit pas MB&F comme
une marque mais comme un collectif de créateurs.

Aprés un début de carriére chez Jaeger-LeCoultre
Maximilian Blsser n'avait que 31 ans lorsqu’il a été
nomme, en 1998, a la téte de la division horlogerie
(Timepiece) du joaillier américain Harry Winston. Au
sommet de sa carriére, sept ans plus tard, il décide
cependant de tout lacher pour se lancer dans une
aventure independante: il cree MB&F, pour Maximilian
Bisser & Friends, et lance un premier modéle specta-
culaire de haute horlogerie, la Horological Machine 1
(HM1), munie de deux cadrans et d'un tourbillon cen-
tral a haute frequence. MB&F présente son deuxiéme
modeéle cette année

Votre marque est née en 2005. Est-ce difficile

de s'imposer comme un nouvel acteur de cette
industrie?

Les barrieres d'entrée de notre métier sont malheureu-
sement trés (trop?) basses: n'importe qui avec un cer-
tain acces financier peut créer une marque en ache-
tant des mouvements standards, les emboiter dans
des boites achetées et enrober le tout d'une histoire
plus ou moins alléchante. La vraie création en haute
horlogerie reste par contre un challenge. Il s'agit de
s'entourer des meilleurs artisans, horlogers et ingé-
nieurs. La vraie haute horlogerie est affaire de talent
pas de génies du marketing ni de budgets colossaux
On est pris au sérieux si I'on tient ses engagements.
En livrant en 2007 les 30 HM1 prévues, livrant les
premieres HM2 en janvier 2008, soit 2 mois aprés leur
présentation a la presse, nous construisons petit a
petit notre legitimiteé et notre relation de confiance
avec nos clients.

Combien d'exemplaires de votre premier modéle,
la HM1, avez-vous produit et vendu?

Sur les 100 pieces de la
livrées er

serie, qui sont prévues d'étre
7 et 2009, 38 ont éte livrés a ce jour,
lille de commandes nous ameéne jusqu'a

et le port
mars 2009.

Allez-vous augmenter la production avec la HM2
que vous présentez cette année? Est-elle plus
chére?

Le prix public de HM2 s’éléve a 64'000 francs, soit un
tiers de celui de HM1. Nous al d'en produi-
re une centaine cette année. Depuis le départ, nous
nous sommes fixés un objectif un peu fou de créer,

o]

ons ten

presenter et livrer un mouvement comp

ement nou-
veau tous les 12 mois! Le travail ne nous fait pas peur
sur que le cash-flow permette d'y
ons beaucoup plus d'idées que d’ar-
lessin

mais je ne suis |

arriver.,. Nou
gent: HM6 est «

1'ailleurs déja sur la planche ¢

Comment se différencie MB&F dans le créneau
de la haute horlogerie?
MB&F veut replacer I'numain au centre de I'équation



horlogére, C'est un collectif évolutif regroupant les
meilleurs créateurs/artisans/horlogers indépendants de

la profe

jon qui se réunissent chaque année pour creer
une nouvelle «Machine horlogére» époustoufiante. Le

F de Friends dépasse de loin le cadre d'un regroupement
f ]

de créateurs - il s'est transformé en une véritable com

munauté de pensée qui englobe
clients finaux. Un lat
d’ADN qui obséde les marques. Les «Horological Ma-
chines» s
laissent libre cours a nos délires créatifs, tout en
que les plus hauts standards de qualité, construction et
finition de la trés haute horlogerie soient tenus

creatif qui rejette c notion

t comme des sculptures cinetiques qui

ssurant

A qui ressemblent vos clients?
La maijorité sont des collectionneurs avertis qui un jour
se réveillent et, en ouvrant leur tiroir

realisent gu’ils
achétent depuis des années, 20, 40 ou 50 fois la i
montre. lls ont envie de quitter le boulevard pour
arpenter des chemins de traverse

me

s deux autres

catégories, plus petites, sont les fous de tech

horlog

eux qui ont eu un coup de coeur mais ne
connaissent pas forcéement I'horlog

e.

Ou sera MB&F dans 5 ans?
Le marché de la haute horlogerie va a grandir beaucoup

plus vite que son industrie. Un des plus grands soucis

reste la formation des jeunes et la mise en place de

structures adéquates pour répondre au flux de piéc

mecaniques qui vont asse

illir les services apres

dans quelques années. MB&F restera volontairement

une toute petite structure qui se focalisera sur

créations ~extrémes=. Pas de croissance pour nol

que le plaisir de créer! MB&F est en fait le premier pas

d'un projet a plus long terme: celui de developper en

paraliéle une plateforme de compétences servant a

aider des jeunes entrepreneurs de talent a lancer et

» horlogere

manager leur future marqu

Baboo?
Etant 4 moitié indien, comme le fondateur de la com-

pagnie Julian Cook, c'est un nom que j'ai tout de suite

adoré. Il est décalé, p

utant, sympa et permet de

fédérer une équipe qui partage les mémes valeurs
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MB&F

Date de création: 2005
Statut: société indépendante

Direction: Serge Kriknoff
et Maximilian Busser (photo)

Nombre de collaborateurs: 4 a Genéve, bientot 5

Produits phares:
Horological Me
Objectif: une no

ine No1 et No2

clle ¢

Prix:
HM1: 180'000 francs
HM2: 64’000 francs

Adresse:

MB&F

Terrasse Agrippa d'Aubigne 6
CP:
1211 Geneve 3

ation chaque anr

TIMI
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