La crise pousse surtout a étre
plus proche de ses clients

Maximilian Bilisser ne craint pas trop la crise. «Je suls
heureux d'avoir une petite société et reste serein. Nous
devrions produire 200 montres en 2009, pour 10 millions
de francs, contre 120 et 6 millions cette année.» /frk

PUBLIGITE

WWW.JOBWATCH.CH

_ LE PORTAIL HORLOGER DE L'E

UN RESEAU UNIQUE RESERVE
AUX PROFESSIONNELS DU MONC

DE U'HORLOGERIE-BUOUTERIE

LABORATOIRE HORLOGER

Max Busser a su s’entourer

des meilleurs amis du monde

MB & F: derriére ce sigle éfrange se
cache un nouveau concept horloger, un
projet au départ «complétement
ulopigue», selon son créateur
Maximilian Biisser, devenu réalité en
frois ans. «Je suis époustoufié,
raconie cel entrepreneur atypique.

FRANCOISE KEUENZI

peine de retour d’Aslie, il doit filer
en Italiecla wéve de [|"Avent
n'existe pas pour Maximilian
Biisser, [e créateur de MB & F, un
concept horloger né en 2005 et qui ré-
unit, outre son fondarteur et un associé,
une trentaine de partenaires et sous-trai-
tants. Tous ont adhéré avec enthou-
siasme A ce projet «complétement utopi-
fquer au départ, selon les termes de Max
Biisser (le MB de la mamue), devenu
pourtant réalité grice a son vaste réseau
d’amis (ses «friends», le F).
LidéafaDurant ma carriére (réd: com-
THETIC P\:f&méz‘ Jaeger LeCoultre, puls chez
Harry \)gumun camme directeur géné-
ral), jen faitqiie de la création pour
les clients, dans une démarche dont le
kit Atalr da vrenidie davmantaoe. & vEuaic

les premiéres piéces ne serajent livrées
que deux ans plus tard.»

La premiére Horological Machine
(HM1 pour les intimes)est livrée en
mai 2007, la deuxiéme en janvier 2008,
et la fabrication de la HM3, qui a 16 pre-
senitée |e mois dernier, va commencer
l'an prochain. L'objectif est de réaliser
une montre chagque année. «[a numéro 4
est deja tres aboutie et nous travaillons
déja sur les numéros 6 er 7w, confie
Maximilian Biisser, anjourd’hui «@pous-
touflér par le succés de son projet. A 'in
terne, il emploie six personnes, et s'en
toure pour chague modéle d'une tren-
taine de partenaires, sous-traitants et art-
sans, dont nombre de 'Arc jurassien (lire
ci-dlessous). «L'idée est de demeurer une
petite structure, avec au maximum 250 4
300 pigces par annee» Le bénéfice doit

juste servir 4 alimenter le budget recher-

che & développement, histoire de faire
ahnuh‘r les nombreux projets actuelle-

dans les tiroirs. «Mais pas & a ;r:'mu-
nérer QeYactonnaires»

Clest en Asie, aux Erats-Unis et e Rus-

sie querserendent le mieux 16§ riachines
de MB & E «Jai appris & connaitre per-
connellement de nombreux clisnms o




d'une liberté totale d'action, d'une dé
marche plus artisanale. Et javais envie
m’entourer que de gens que je res-
admire et apprécie,.»

En 2005. il lance donc MB & F une
sorte de laboratoire horloger. Awer,
comime capital de départ, 700 000 francs.

Pour lancer une marque horlogére, ¢'est
lix fois moins gue nécessaire. «Mais lw
detaillants ont aussi joué le jeu: six d'en
tre eux ont accepte dés le L‘h;hlr‘ de com
1“411;1. r des piéces et de payer d'avance
n tiers de leur commande, sachant que

ae ne

pecte,

adhérent ainsi 3 notre démarche 11 ¥ &
peut-8tre quelques acheteurs qui aiment
11&«? le look bizarre, mais Ia pluparr sont
des connalsseurs et des clients de hauts
horlogerie qui s‘apergoivent gu'ils ont
acheté 25 ou 50 fois a peu pres la méme
monire, et qui ont envie d'expérimenter
une autre horlogeries

Ca tombe bien: 3 41 ans, Max Biisser a
le défi dans la peau, Cet ingénieur en mi-
crotechnique de 'EPFL a fait du che
min. «MB & Fest une décision de vien,
conclut-il simplement, /FRE

«|| a réussi a me faire sourire»

Les amis de MB & F, ce ne sont pas
Juste des faire-valoir. lls sont au coeur du
projet: «C'est grice & eux que les idées

e--I:nnern réalité=, insista r-mmrulmn
Bilsser, qui met en valeur fe travail de
chacun. Pour son demier modéle, fa HM3
(«Horological Machines), comme

LE MOUVEMENT UE LA HM3 Presentde

le mois d

dés le printemps prochain.

dernier, efle sera livree

d'ailleurs pour les deux précédents, de
nombreuses entreprises de |'Arc jurassien
sant partie prenante.

Ainsi, les boftes sont I'euvre de G +F
Chatelain, les cadrans de Natéber, la base
du mouvement vient de Girard-Perregaux
el les rouages d'APR Quality, ces quatre
enireprises etant basées a La Chaux-de-
Fonds. Enfin, les cones saphir sont de
Sebal, 4 Boécour,

«Méme st je n'accepte pas, d'ordinaire,
de nouveaux clients, ce projet t cette

aventure m'ont convainclu», note Frangois
Bernhard, le patron et directeur de
Natéber, sur le site internet de MB & F
MEeme son de cloche chez Salvatore
Ferraratto, directeur d'APR Quality, séduit
par «un concept trés intéressant qui a
réussi a me faire sourires

Ami plus privilegié, p n«qu ‘il st méme
associé et directeur technique de MB & F,
Serge Kriknotf (ancien directeur général
de G +F Chatelain, d'ailleurs) confie de
son cOté partager avec Max Blsser «les
mémes valeurs et le méme besoin de
relever de vrais défis 2 la fois humains et
techniguess,

Bref, du graphiste & 'norioger en
passant par le designer ou le créateur du
site web, tous disent avoir été convaincus
par |'idée ef sont méme honores d'avoir
pu faire partie de |'équipe. /frk

LES AMIS Du patron de Natéber Frangois Bernhard (deuxidme depuis la gauchs, fout en hal

au directeyr technique de la méme entreprise Denis Parel (fout en bas a droite)
les sous-traitants el partenaires de Maximilian Bisser (tout en haut & gauche) constituent
(a farce du concept MB & F (



