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MAXIMILIAN
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CREADOR DE MB&F

“MIS RELOJES

NA

FORMA

DE ARTE”

El alma mater de la relojeria- !

concepto visita Meéxico

por primera vez

y presenta ;

i dPor qué decidio ser relofero?

: Nolo soy por formacion. Estudié

i ingenieria en microtecnologfa,yno
i eramuybuene... Afortunadamente

medicuenta a nermpo (nsa,s)
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&Y por qué alguien con una posicion

i tan fmportante en Harry Winston

i elige crear su propia marea?

Cuanto mds reconocimiento tenia,
i cuantomads exitosocraenla

i division de relojeria de Harry

i Winston, cuanto mas poder posefa,
i menos me divertia, No podia enten
i derlo, estaba en el empleo de mi

i vida, peronome sentialleno.

i Cuando mi padre fallecid en 2002,
| entré en una etapa de reflexién

i sobre qué eralo mis importante

| parami. Y empecé a sofiar en mi

: propia compaiifa. Seria una firma

. que se dedicariaa hacer en lo que

i crefayen laque trabajaria con mis

| amigos.

| particudar, una especi

: Llr oncepto aparecio con natural
i dad, fue un proce b
i como el gue hacen

'ldl ]144(1'- K
0s riosal crear
su cauce. Claramente, [a serie Opus

: en HW resulto el primer pasoen lo

; que ibaa serun laboratorio de ideas
i transversaly transparente. Lo de los
! amigos, evidentemente, es porla

i gente conla que disfruté trabajando
i enmis afios previos enJa industria.

i Cada uno de ellos, seleccionado por
i sutalento, pero también por su

i compromiso con los valores

i humanos.

i éDe dinde toma su inspiracion?
i De pequeﬁo era muy solitario y
l:emn ara vida imaginaria muy rica.
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| con viejas rradic
i composicion del ADN de una
i ca, nos hemos permirido una liber-

. tad que es muy intimidante para

: muchos y desafiantes para otros.

i Perolo mis importante es per-

i manecer fieles a nuestros principlos
{ y producir con los estandares de ca-
i lidad mas altos.

D
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i {Como es el proceso de creacion de una
¢ Horological Machine?

i Estos relojes son esculturas cinéti-
: cas que encarnan lo mas hermoso

i delarelojeria del siglo XVIII en un
i lenguaje tridimensional. Me ha

: tomado cuatro afos osarme a con-
! siderar nuestras creaciones como

i unanueva formadearte. Los pin-

i tores utilizan lienzos y pinceles, yo
i uso el inico idioma que conozco

i bienyamo: la relojeria.

v s estable

que las mar

y £ -
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i Honestamente, no s¢ como nos
: perciben.

Todos son educados
cuando te miran a fa cara. Al romper
iones y con la tipica

LCamo serda la reloferia mecdnica del

itwro?

; Hasta hace poco la alta relojeria se

i regia por el dictado de los

i accionistasy el marketing. Espero

i que esta crisis empuje ala industria

i arecuperar sus valores intrinsecos y
i reales, yvuelvaa poner elacento en

i laartesanifa humana, y no tanto ¢n el
! prestigio, el glamour o los famosos.

i dDe qué manera enfrenta MB&F la




El alma mater de la relojeria-

artista. Maximilian Busser, CEO
i Audemars Piguet. Todos ellos com-
de MB&F, habla claro :
i tipodeartesania. ¥ su pasion era
i contagiosa. Asi que, casi de casuali-
¢ dad, me crucé con Henri-John
: Belmont, CEO de Jaeger, y me ofre-
! ci6 un empleo como director
i de producto.

¢Por qué decidio ser velofero?
- . ja No lo say por formacion. Estudié
concepto visita Mexico ;
: i eramuybueno... Afortunadamente
por primera vez y presenta :
J - i Mi pasion por larelojeria se remon-
Sus creacliones en 't"] SIAR. ¢ raamisafos cn launiversidad. Fue
N ; A i durante un proyecto en el que tuve
Visionario, COHIPI’OIUCUC[O, culto,

ingenieria en microtecnologia, y no

me di cuenta a tiempo (risas).

que entrevistar a algunas de las
firmas mds importantes, como
Breguet, Jaeger-LeCoultre o

partian una enorme pasion por este

i entré en una etapa de reflexion

sobre qué eralo mds importante
para mi. Y empece a sofiar en mi
propia compaiiia. Seria una firma
jue se dedicaria a hacer en lo que
crefay en la que trabajarfa con mis
amigos.

Una compariia particular, una especi
Coape at , nire an 708, ¢LOTo
Tt i U g

El concepta aparecio con naturali

lad, fue un proceso de maduracion,

coma e qui

n los rios al crear
mente, la serie Opus

| primer pasoen lo

Su cauce.
en HW resu

: que ibaa serun laboratorio de ideas
transversal y transparente. Lo de los

amigos, evidentemente, es por la

gente con la gque disfruté trabajando

en mis afios previos en la industria.
su talento, pero tambicn por su
compromiso con los valores

humanos.

¢De dénde toma su mspiracion?

i Depequeno era muy solitarioy

i teniaunavidaimaginaria muy rica.
{ Eraunsuperhéroe. Normalmente

i me inspiraba en las series de la tele-
i vision y en los héroes de las pelicu-
i las: Grendizer, Capitan Harlock,

i Luke Skywalker de la Guerrade las
{ Galaxias... iSalvar el mundo era mi
i trabajo! Hoy me puedo permitir

i sumar lo que hacialatir mi corazén
i denifio can lo que me apasiona

: como adulto: larelojeria del siglo

i XVIIL Nuestras Horological

i Machines sonunlugar donde se

i cruzalarelojerfa tradicional con la
i Guerrade las Galaxias.

i 2Cdmo s

Cada uno de ellos, seleccionado por

¢ bien yame: la relojeria.

T N0 Eme que LS marcas mas estadli

: Honestamente, no sé como nos
i perciben. Todos son educados

rando te miran a la cara. Al romper

: con viejas tradiciones y con la tipica
i composicion del ADN de una mar-

i £a, nos hemos permitido una liber-
: tad que es muy intimidante para

i much
i Perole
! manecer fieles a nuestros principlos
i yproducir con los estdndares de ca

i lidad mis altos,

os y desafiantes para otros.
mas importante es per-

sera la relojeria mecdnica del

i futwre?

{ Hasta hace poco la alta relojeria se

i regia porel dictado de los

i accionistasyel marketing, Espero

i que esta crisis empuje a la industria

i arecuperar susvalores intrinsecos y
i reales, yvuelva a poner elacento en

i laartesania humana, yno tanto en el
i prestigio, el glamour o los famosos.

i éDequé mancra enfrenta MB&F [a

i oerisis?

i Nonosafecta tanto. iNunca

: habfamos tenido tantos pedidos de
i nuestros distribuidores en todo el

i mundo! 2 por que esto? Porque ¢n
i los momentos dificiles es crucial

i generar emociones fuertes. Ylas

sensaciones intensas solo se

i pueden producir cort una creativi-
i dad extrema. Por supuesto, ahora
i muchas marcas vuelven a lo seguro,
i alo clasico. Peroyo creo que es en

los momentos tensos cuando hay

i que sentirse vivo otra vez. !

“EL PRECIO ES ENEMIGO DEL VALOR Y DEL LUJO”

Franc Vila, CEO de Franc Vila




